Una collezione fashion di brocche e bicchieri

'Dalle calzature
alla tavola:

Giusti reinventa
'Tazienda familiare

Silvia Pieraccini

a sua famiglia produceva scarpe

a Firenze dal 1865. Quattro anni

fa, Mario Luca Giusti capi che il

mercato delle calzature non
avrebbe pi1 dato le soddisfazioni d'un
tempo, e decise diriconvertire I'azienda
eisuoidiecidipendenti. Come? Metten-
dosi a disegnare piatti, bicchieri, broc-
che einsalatiere. «Se avessifatto oggetti
perlatavola in ceramica, vetro o cristal-
lo,irisultatinonsarebbero stati cosi bril-
lanti» racconta. Invece i suoi piatti, bic-
chieri e brocche sono in policarbonato,
melammina e acrilico, e dunque non si
rompono, non sigraffiano, uniscono leg-
gerezza e praticita. Stanno conquistan-
do spazi di mercato inItalia (sono gia in
450 negozi di articoli per la casa e vetri-
ne di moda all’avanguardia come Luisa

ViaRoma) e all'estero, nei department
store votati al lusso come Neiman Mar-
cus negli Stati Uniti e Lane Crawford a
HongKong. La particolarita degli ogget-
ti, del resto, & proprio quella di strizzare
I'occhio alla moda, sia nei colori che
nell’offerta, pensata come una vera col-
lezione, non articolata in singoli pezzi.
«Lamiavolontanon e fare designmo-
derno - spiega Giusti - mariprendere le
linee classiche della tavola e dell’arre-
damento italiani, e riprodurle con mate-
riali nuovi». Partito nel 2007, 'anno
scorso Giusti harealizzato 1,5 milioni di
ricavbi, piti che doppirispetto al 2008, e
quest’anno prevede un incremento vici-
no al 509, in linea con quanto registra-
to i primi due mesi dell’anno. «All'ini-
zio pensavamo che il nostro prodotto
fosse essenzialmente estivo, dautilizza-
re per la casa al mare o la barca - dice

I'imprenditore - invece abbiamo visto
che d’'inverno le richieste si impenna-
no. Inoltre la nostra forza ¢ quella di |
avere tutti gli articoli pronti: siamo in
grado di consegnare al cliente in 48
ore». Il successo di piatti e bicchieri ha
spinto Giusti a esplorare nuove nic-
chie. E gia pronta una collezione da ba-
gno, mentre ¢ in fase di progettazione-
una linea di lampade e una di cornici,
realizzate utilizzando gli stessi materia-
li e abbinando ancora il design italiano
allaproduzione asiatica. Sistanno allar-

i gando anche i mercati, in particolare

Grecia, Germania, Scandinavia, Brasi-
le. Lapit grande soddisfazione, per ora,
e stata quella di aver "piazzato" i suoi
bicchieri nelle camere del nuovo alber-
go parigino a prezzi accessibili "Mama
Shelter" firmato da Philippe Starck.
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