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Tinte accese ma linee pulite
La primavera ¢ fatta in Italia

Le novita di design alla fiera di Francoforte dedicata
alla casa. Una ventata di freschezza bianca, rossa e verde

Anna taldgr:

W 5i & chiusa con un risultato recond
Ambiente Francoforte, la fleea inter-
nazionale dedicata alla casa (ra.
bleware, dinnerware ¢ houseware),
con ben 137.000 visitatori provenien-
u da 43 Pacsi (535% esteri). Italia in
tesia, dopo la Germania, come nazio-
ne di provenienza del visitatori, so- ST A
no stati ben 6,600 gl italiani che han- '“ 'L. e
no scelto Ambiente (il 7% in pior- "E'Li,f"
spetto all'edizione 2015). Complice et _"':.:'J
anche il fatto che quest’anno il Bel : "'bé_:",o
Faese con la «Dolce Vitas, & stata ,N._..,.,:Ii:":
nazione panner dell'svento ¢, In o - :',".'{.:‘.'.1
omaggio al product design ¢ allo sii. it |'_:I"_"'-
!.4,' i vita italiani, @mnte le iniziative {3ALas .I-
dedicate, compresa la mostra allesti- 2 n
ta dalla designer Pacla Navone el 3 L 1|_;.:J|
foyer diel padiglione 4.1, con | prodot- _,\::_' i
ti ¢he hanno reso fmosa I'Ialia cos - '“':"‘:';F;
bicchieri, poreellane, pentole, padel- Ry
le, utensili per la cucina ¢ tanto altro P
ancora. I (umo assativaments nel
calori della bandiera nazionale tnlia-
na: verde, bianco e rosso. ln tutto
4387 espositori che hanno occupato
i 308.000 mewi quadrati della Fiera
declinata nei settord tematici Giving
con la nuova area espositiva sAcces-
sories & Jewellerys, Living ¢ Din-
ning. Ma Ambiente & sopratiutto la
vetrina sul future dei consumi. come
ha somtolineato Detlef Braun, del co- .
mtate direttive di Messe Frankfurt, l---
¢ il trend indica, oltre al ritormo del
colore anche una deciza preferenza
per il design nordico ¢ glapponese.
Tanto colore in caza & soprattutto in
tavola, con mise en place dai toni
accesi, come quella proposta da Arz.
berg. Tric (in ltalia distribuita da
Sambonet) in colore amarena, € an-
cora biu con la linea Casale Blu di Sopra Eva Solo, a destra e a
Villeroy&Boch in elegante porcella- fianco Kosta Boda |
na decorata. E ancora, una incredibi-
e palette di colorl. tamd in cristalle
sintenco, per Mano Luca Giusti.
Il colore non & la sola tendenza per
la prossima primavera-estate, anche "
e linee pulite & I design essenziale 3
diti paesi nordici e glapponese, stan-
no conquistando i mercato 1la-

ALLEGRIA
Arzberg
pona sulle
tavole
piatt

in tinta
AMArEND

bleware ¢ dinneware. Me & un esem-
pio la finlandese litala X Issey Miva- %
k¢, una collezione di ceramiche di
alta qualith, oggettd di vetro & com- . N . Asinistra lvaso
plementi tessilf per la ecasza nata i Still Grepn ceramic.
dall'unione dei due stili di design. E =y .. Sotto le lampade
ancora le elegant Ceramic Japan 1 Ty Mopdo Lamp
cof | divertentl vasi <con collettos o e by
ancora le tradidionali tea pot. telere I o— Hiyashira

! L & i
nipponiche in ghisa, fatte @ mano i . A destra Plants chair
che stanno letteralmente congui- ; ' g by whigreen

stando anche il mercato italianoe. An-
cora, Hleminazione con le onginall
lampade a ombrello realirzate dalla
designer Yuka Kikumoto
Tornando invece al design nordi-
co, rigore ¢ puliria nelle linee propa.
st¢ dalla danese Stelton che ha pre-
sentate Emma i bollitore elettrico
dal raffinato design color pastello, in
perfetia armonia con i color tenden-
za propostl quest anno da Pantone.
L'appuntamento ¢ per il prossimo
anno, con la Gran Bretagna come
Paese partner dell'evento, sempre a
febbraio dal 10 al 14.
Lacasainordine com
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3 miorstra

di Pasla
Navone
{mella foto

a flanco
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Il vetro «Colors»

di Paola Navone
dalla Germania

al Salone di Milano

B 2 -Ambiente= i Francofor-
te al prossumnd Fuosibalone i M-
knng, la celelbre ed echettica dissi-
ger Poola MNavome & il trait
d’union che collega il design ita-
lamo, sia quando & all'csters, sia
che =i trovi in patria. Sua infaei
Iz mostra sDolee Vitas organies-
ta ad Ambiente, in cccasione del-
la celebrazione dell'ltalia quale
paese partner della manifestazio-
f, & sua sarh Colors, <1 colord
del vetros in scena al Superstu-
dio Pili, durante la prossima De-
sign Week milanese (12-17 apri-
le), L'ironda & comungue il ratto
distintive della milanese & e
smopolita designer ¢he ha volu-
10 sottolineans, nella <Dolee Vi-
ta=, Iimportanza dei tanti pro-
dioid fraliani, ciponendoli per co-
lore, verde, Banoo & rosso, crean-
do cost un'enorme bandiera
compiita dall'eccellenza Made
in Italy. «L'anima del'lialia - ha
splegate Pacla Navone - & Ia
macstria anigianale che nasce
da antiche tradizioni ¢ si fa stra.
da fin nel presente. £ i modo
tipicamente italiano di vivers la
convivialith, sedendosi semplice-
mente aiiormo a un wvolo in
compagnia di amici ¢ gustando-
51 del buon cibo in unstmosiera
groiosas, Come anticipato, la de-
| signer sard presente al Salone

|' s arche all prossdme FuoriSalo-

ne con Colors, =1 colori del ve-
Erdis, pet Barovier& Toso. Un nuo-
VO progetio visionario che esplo-
rerd i tanti color del vetro attra-
Yersd un viaggio immaginario
tra culture ¢ paesaggi diversi.
Ned quasi 1000 metri guadri del-
lo spazio Daviight, dells sede
espositiva i Superstudio Pid di
via Tortona a Milano, il sviaggia.
tisre= sard 3ccalto da un -..1|L;|g‘g-,|,|
i s S{.I'a'll'ld'l Ve :I.:l.aﬂ\,.l_'uszig die-
dicata ad uno specifico colore),
dove prenderanno forma mood
magici ¢ affascinanti, capaci dij
coinvolgere ¢ sconvolgere. E
sempre per il FuoriSalone, la de
SIENET (spiterd neél suo studio, il
Pop up store di Merc, in conterm-
poranea all'azienda Belga Serax
| con un allestimento outdoor,
per il lancio della collezione di
| arredi outdoor FishEfish
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