Firenze é da
sempre la
grande vetrina
della
kermesse che
sisvolge
dentro la
Fortezza da
Basso
costruita nel ¥,
Cinquecento
da Antonio da
Sangallo
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Firenze
ePittilmmagine &lavetrinadella
moda internazionale, Firenze &

da sempre la grande vetrina della
kermesse che sisvolge dentrolaFor-
tezza da Basso costruita nel Cinque-
cento da Antonio da Sangallo. 11 fa-
scinodellacittaestrettamente colle-
gato al successo della manifestazio-
ne che ha tra le sue caratteristiche
quella di svolgersi nelle immediate
vicinanze del centro storico e della
stazione, due opportunita uniche
che esercitano un’attrazione parti-
colare su espositorie compratori. «Si
puodirechePitti provochisulnostro
territorio una doppia ricaduta eco-
nomica e d'immagine», spiega per
Confcommercio il vicepresidente
del Fipe Andrea Angelini. «La prima
& quella, evidente, del giro d’affari
creato dalle presenze in alberghi, ri-
storanti e locali in genere. Ma c’é un
altro aspetto che é altrettanto se non
pilt importante ed & quello che ri-
guarda l'identificazione di Firenze
con la bellezza e la qualita dei suoi
prodotti artigianali, che il mondo
della moda tocca con mano e in cui

riconosceun’anticaesapientetradi-
zione. Parlo della capacita delle
maestranze locali iperspecializzate
dilavorare tessuti e pellame pregiati
edella corsa delle maison al recupe-
ro o allavalorizzazione deilaborato-

ri artigiani dell’hinterland fiorenti-
no, dove Gucci e Ferragamo hanno
creato un’alta scuola di manodope-
radigrande livello».

Per quanto riguarda la ricettivita,
in crescita rispetto allo scorso anno
anchesenonancoracorredatadaci-
fre e rilevazioni dettagliate, negli al-
berghi si confermano le presenze di
italiani in arrivo da Milano, Roma e
Napoli e un maggiore afflusso di
clienti dell’esposizione che proven-
gono dall’Oriente, in particolare Ci-
na, Taiwan e Hong Kong. La perma-

nenza media € di due giorni ma gli
operatori contano sull’effetto molti-
plicatore: «Chiviene aFirenze prima
opoitorna e comunque influenzala
scelta di parenti, colleghi e amici»,
assicura Claudio Bianchi, presiden-
te di Confesercenti Firenze. «E Pitti
continuaad essere pernoiun’ottima
occasione per catturare un turismo
dipeson.

La crisi pero ha colpito anche qui.
«Prima succedeva spesso che i fre-
quentatori di Pitti si trattenessero
dopoillavoro perun weekend diva-
canza, ora invece restano il tempo
strettamente necessario per con-
durre i loro affari», racconta Duccio
Corsini presidente del Centro stori-
co per Confcommercio. «Da una
partelacrisie dall’altralarazionaliz-

zazione del personale coinvolto dal-
le aziende nella fiera hanno ridotto
gli incassi complessivi. Ricordo che
all'inizio degli anni Duemila un po-
sto letto nei giorni di Pitti non si tro-
vava neppure a Forte dei Marmi e
molti compratori erano costretti a
fare la spola con Arezzo e anche con
citta pi1 lontane da Firenze. Si crea-
vaallora, tra Uomo Bimbo e Filatiin
programmazione a ruota, una sorta
di “settimana della moda”. Pero an-
che adesso nei giorni dellakermesse

in centro tutti gli alberghi e i risto-
ranti sono esauriti e la scelta cade
prevalentemente sull’eccellenza,
perché chi viene per Pitti deve svol-
gere un lavoro di rappresentanza ed
¢ spesato dalla propria azienda, pic-
cola o grande che sia. E’, insomma,

unviaggiatore dispostoaspendere e
deciso a cercare la qualita, per que-
stonon possiamo che offrire un pro-
dotto ad alto valore aggiunto».

Oltre all'indotto diretto, durante
lamanifestazione Firenze organizza
una serie di eventi in grado di valo-
rizzaresullaribaltadiPittileimprese
“di casa”, sfruttando le sue location
piuisuggestive. Tra gli appuntamen-
tidimaggiorrilievo staseralunedi 17
c’éildinnerparty “Firenze4Ever” or-
ganizzato da Luisa Via Roma nel
Giardino di Boboli ela caleidoscopi-
carivisitazione pop del Glardmo al—
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ventore disuppellettili chicin mate-
riale infrangibile: Piazza Strozzi si
trasformera per tre settimane in uno
specialesetdiarredourbanoin cuile
brocche Palla diventano le protago-
niste assolute. Mentre Palazzo Anti-
noricelebralatradizione del fashion
handmade, al GiardinoCorsinidivia
1l Prato domani martedi 18 Damir
Domapresenteralasuanuovacolle-
zione Resort. Emozionante la mo-
stra-omaggio dedicata a Marylin
Monroe dal Museo Ferragamo, cu-
rata da Stefania Ricci e Sergio Risali-
ti, che esporra abiti del guardaroba
dell’attrice, accanto ad un ricco nu-
cleo di documenti e fotografie. Da
domani a sabato 22 in piazza Santa
MariaNovellaandrainscena“Unin-
credibile raccolto”, la sorprendente
installazione curata dallo sceno-
grafo Hilton McConnico che creera
un’oasi agricola nel cuore della citta
etrasporterail pubblicoinuncampo
dilino. Perché anchequesto e moda.
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Pitt1, non solo moda: a Firenze il tutto esaurito

TESSILE-MODA ITALIA, IL FATTURATO
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Pitti provoca sul territorio
fiorentino una doppia ricaduta:
economica e d'immagine




