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MARIO LUCA GIUSTI INTERPRETA LA TENDENZA DELL'ANNO

PER LA TAVOLA E PER L"ARREDO DELLE NOSTRE CASE

ASPETTANDO

UN NATALE
COLOR ORO

di Eva Desiderio
«5i combattes, dice Mario Luca Giusti parlando di
questi tempi difficili, ma fierc & serenc dell’anda-
mento della sua azienda di design con sede a Fi-
renze che ha fatto del cristallo sintetico uno stru-
mento di creativita contemporanea per la tavola e
per I'arredo della casa. sDurante il lockdown il no-
stro sito e-commerce & volatos, confessa Fimpren-
ditore fiorantine che & il direttore creative della
maison che piace a divi, vip, attori, cantanti, politi-
ci, personalitd della cultura che acquistano broc-
che, bicchieri, vassoi coloratissimi @ leggeri e usa-
o i suai platti di melamina. «La pandemia sta rivo-
luzionando i nostri costumi, la nostra vita era trop-
po frenetica & basata sul consumo assoluto, tutti
corevamo per raggiungera obiettivi spesso inuti-

li. Adesso siarmo ad un nuove inizio - spiega Mario |
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Luca Giusti che viene da una famiglia colta e co- |

smopolita @ ha iniziate a lavorare a 16 anni a Mila-
ne nell'atelier di Germana Marucelli per poi torna-
re dopo questa esperienza formativa nella coutu-
re a lavorare nell’azienda calzaturiera a Firenze
dal 1865 del padre Antonio Giusti - e lo affrontere-
meo studiando la storia e rispettando la natura, ri-

scoprendo la lettura, lo stare bane in famiglia, gli | 9

oggetti caris.

Da qui la veglia di bellezza che questo Natale sard
tutto d'ore, D'oro | bicehieri Dolce Vita per brinda-
re, d'oro i piatti per gustare i cibi, d'oro la lampada
Calipso senza filo perché ricaricabile e quindi
adatta ad essere spostata in ogni luogo dells casa
perché “indipendente”, d'oro la brocca baroc-
cheggiante battezzata Halina: aLe ho messa il no-
me della mia tata russa morta due anni fa che ri-
cordo come una persona allegrissimals,

Giusti ha pensato che in questi momenti di crisi il
colore ore sia necessario per una vera allegria, un
tocco rassicurante, sicuro che sara richiesto dai
clienti. Per questo prossimo Matale sono state an-
che realizzate scatole porta oggetti in treé misure -
The King, The Quesn, The Prince - raffinate e con
spessori particolarmente ricchi,

«La sensazione che ho & di una scelta di oggetti
per la casa pid selettiva, torna il piacere del pos-
sesso di belle cose, non serve pil avere tutto a tut-
tii costi e influisce anche il fatto che gli italiani og-
gi riscoprono il loro Paeses, continua Giusti davan-
ti & un evergreen come la brocca Palla, ancora og-
gi il pezzo pil venduto delle sue vaste collezioni,
che poi ha partorito la brocca Palling & Plutone,
dal nome del planeta pil piccolo par un accesso-
rio utile la notte sul comodine, Ad affiancarlo nel
lavare la figlia Federica che si cccupa della comu-
nicazione del brand di famiglia, del retail e delle-

commerce. E se anche a Matale ci fosse di nuovoil |
lockdown dalla maison si fa sapere che restano |

aperte proprio le vendite on line, Otte | negozi in
Italia, due a Firenze, uno a Milano, Roma, Forte dei
Marmi, Saint Tropez, Toring, Portoferraio, tanti i
corner prestigiosi da Luisa Vie Roma a Firenze a
Harrods a Londra, da Helen Merati a Sanremo a Ma-
da Salomé a Beirut, & ancora Meiman Marcus, Le
Bon Marche, Lana Crawford a Hong Kong, La Rina-
scente Duomo a Milano, Barneys a New York, Bloo-
mingdale’s a Dubai e a Bargino, intorno a Firenze,
alla Cantina Antinori,

& RIPRODUTIONE BISERVATA

A destra,
Mario Luca
Gihusti,
impranditore
fiorenting;
nelle foto

di Gughielme
de Micheali
alcune

delle proposte
ambigntate
della collezione
pensata

per ka stagione
imvarnale
caratterizzata

dal color oro:
coma i
bicchieri Dolce
Vita per
brindare,

i platti per
gustara i cibi,

Ia lampada
Calipso senza
filo perchd
ricaricabile &
quindi adatta a
es3eng

| spostata in

ogni luogo
della casa,
COmg

lo & la brocca

| baroccheggian-

te battezzata
Halina, nalla
immagine
a sinistra




